REGULAMIN KONKURSU NA ZNAK GRAFICZNY POLSKIEJ HOKEJ LIGI

§1

Organizator i postanowienia ogéine

1. Organizatorem konkursu na rodzine znakoéw, w ktorej sktad wchodzg logotypy w spojne;j styli-
styce PHL (Polskiej Hokej Ligi), PLHK (Polskiej Ligi Hokeja Kobiet), MHL (Mfodziezowej Hokej
Ligi) oraz marki Polski Hokej jest Polska Hokej Liga Sp. z 0.0. z siedzibg w Katowicach przy ul.
Szopienickiej 66, 40-431 Katowice, wpisana do rejestru przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru
Sadowego przez VIl Wydziat Gospodarczy Sadu Rejonowego Katowice-Wschéd w Katowica-
ch, pod numerem KRS 0000463929, NIP 634-281-83-04. W zestawie znakéw nadrzedng role
petni znak Polskiej Hokej Ligi (PHL).

2.Niniejszy regulamin (dalej ,Regulamin”) jest wigzgcy dla Organizatora oraz uczestnikow Kon-
kursu (dalej ,Uczestnicy”), reguluje zasady i warunki uczestnictwa w Konkursie, w tym w szcze-
golnosci, zasady rywalizacji i przyznawania nagrod, prawa i obowigzki Organizatora oraz
Uczestnikdéw.

§2

Przedmiot, miejsce i czas konkursu

1. Celem konkursu na znak graficzny Polskiej Hokej Ligi, Polskiej Ligi Hokeja Kobiet, Mtodzie-
zowej Hokej Ligi oraz marki Polski Hokej jest zaprojektowanie nowych oryginalnych znakéw
graficznych (logotypdéw), ktére bedg nawigzywac¢ do charakteru dyscypliny sportowej, jakg jest
hokej na lodzie oraz zbioru spéjnych, nowoczesnych standardéw promujgcych, identyfikujgcych
i wzmachniajgcych marke.

2. Logotypy powinny zwraca¢ uwage na dynamike sportu, jakim jest hokej na lodzie oraz za-
chowywac spojng stylistyke, by razem stworzy¢ catg rodzine znakoéw wykorzystywanych pod-
czas transmisji telewizyjnych i internetowych, na drukach (ulotki, broszury, plakaty, druki wielko-
formatowe), na lodowiskach i bandach, na strojach zawodnikéw i sedzidw, w materiatach spon-
sorow oraz w mediach spotecznosciowych. Efektem rebrandingu polskiego hokeja ma by¢ stwo-
rzenie spojnego, atrakcyjnego wizerunku dyscypliny, ktérej ambicjg jest europejska czotdéwka,
zarowno pod katem sportowym, jak i marketingowym.

3. Termin nadsytania prac na Konkurs: od 1 pazdziernika 2020 r. do 30 listopada 2020 r.

4. Nagrodzony projekt zostanie wdrozony do realizacji, we wszystkich materiatach promocy-
jnych Polskiej Hokej Ligi, Polskiej Ligi Hokeja Kobiet, Mtodziezowej Hokej Ligi oraz marki Polski
Hokej.

5. Konkurs ma charakter jednoetapowy.



§3

Uczestnicy Konkursu

1. Konkurs skierowany jest do profesjonalistéw — projektantéw, firm projektowych oraz studen-
téw kierunkow projektowych w Polsce i za granica.

2. Prace mozna zgtaszac¢ indywidualnie lub zespotowo.

3. Konkurs przeznaczony jest dla osob petnoletnich.

4. W Konkursie nie moga bra¢ udziatu pracownicy Organizatora, osoby wspotpracujace (na sta-
te lub okresowo) z Polskg Hokej Ligg lub Polskim Zwigzkiem Hokeja na Lodzie, cztonkowie Jury
Konkursowego, a takze cztonkowie ich najblizszych rodzin, przez ktére rozumie sie matzonkéw,

wstepnych, zstepnych, rodzenstwo, powinowatych do drugiego stopnia oraz osoby pozostajgce
w stosunku przysposobienia.

§4

Terminy, ogtoszenie wynikow
1. Ogtoszenie Konkursu: 1 pazdziernika 2020 r.
2. Nadsytanie prac: 30 listopada 2020 r.
3. Ogtoszenie wynikow: 11 grudnia 2020 r.
4. Ogloszenia wynikéw Konkursu nastgpi na stronie internetowej Organizatora (polskihokej.eu) i

w mediach spotecznosciowych, w tym w kanale Polski Hokej na Facebooku (facebook.com/
polskihokej.eu).

§5

Warunki uczestnictwa w Konkursie
1. Uczestnik zgtasza do udziatu w konkursie propozycje znakéw graficznych Polskiej Hokej Ligi

(PHL), Polskiej Ligi Hokeja Kobiet (PLHK), Mtodziezowej Hokej Ligi (MHL) oraz marki Polski
Hokej w wersji kolorowej oraz monochromatycznej, w postaci pliku w formacie PDF.

2. Znaki graficzne PHL, PLHK, MHL i nazwa powinny wystepowa¢ w dwoch wersjach — sygnetu
znaku i typografii w formie petnej nazwy oraz sygnetu znaku i typografii w formie skroétu.

3. Znak Polski Hokej wystepuje tylko w jednej wersji — sygnetu znaku i petnej typografii.



4. Na Konkurs mozna nadesta¢ dowolng ilos¢ projektéw.

5. Do Konkursu mogg by¢ zgtaszane wylgcznie prace autorstwa uczestnika, nienaruszajgce
praw autorskich oséb trzecich i nigdzie poprzednio niepublikowane. Uczestnik Konkursu po-

przez przestanie pracy konkursowej na adres konkurs@polskihokej.eu o$wiadcza, ze:

a) zapoznat sie z niniejszym Regulaminem oraz akceptuje jego postanowienia,

b) jest autorem projektu i przystuguja mu wytgczne i nieograniczone prawa autorskie do nade-
stanych prac,

c) zobowigzuje sie nie przenosi¢ na osoby trzecie (z wyjatkiem Organizatora Konkursu) zadny-
ch praw zwigzanych z nagrodzonym projektem logo zgtoszonym do Konkursu

d) nie bedzie wykorzystywat projektu logo zgtoszonego do Konkursu w zadnego komercyjny
sposéb lub w innych celach promocyjnych lub reklamy;

c) przyjmuje na siebie odpowiedzialno$¢ za wszelkie roszczenia 0séb trzecich, ktére mogtyby
zosta¢ skierowane do Organizatora dotyczgce wad prawnych nadestanych prac, oraz zwigza-
ne z naruszeniem ich wizerunku i praw autorskich.

6. Organizator nie zwraca Uczestnikom zadnych kosztow zwigzanych z ich uczestnictwem w
Konkursie.

§6

Format i adres przesytania prac Konkursowych

1. Prace konkursowe nalezy przesyta¢ do drogg mailowa, na adres: konkurs@polskihokej.eu do
dnia 30 listopada 2020 r., do godz. 23:59. Prace nadestane po terminie nie bedg oceniane
przez Jury Konkursu. 2. Zgtoszony plik powinien by¢ zatytutowany nazwiskiem autora, w tre-
8ci maila powinno sie znajdowac imie i nazwisko autora/dane podmiotu zgtaszajgcego pro-
jekt, adres do korespondencji, telefon kontaktowy i strona www (opcjonalnie, jesli jest).

§7

Ocena prac

1. Prace oceniane bedg przez Jury Konkursu, zgodnie z nastepujgcymi kryteriami: pomyst, ory-
ginalnos¢, zgodnosé z Regulaminem Konkursu.

2. Wyniki Konkursu zostang ogtoszone 11 grudnia 2020 r. na stronie internetowej Organizatora:
www.polskihokej.eu

3. Laureaci Konkursu zostang poinformowani o jego rozstrzygnieciu réwniez indywidualnie, przy
czym w ten sposéb zostanie réwniez ustalony sposob przekazania nagrody.



§8
Jury Konkursu

1. W sktad Jury wchodzg nastepujgce osoby:

a) dr hab. Dawid Korzekwa — projektant graficzny, profesor nadzwyczajny Akademii Sztuk
Pieknych w Katowicach, wieloletni prezes Stowarzyszenia Twoércow Grafiki Uzytkowej,

b) Michat Biatonhski — szef redakcji sportowej Interia.pl,

c) Mariusz Czerkawski — jeden z najwybitniejszych polskich hokeistow, pierwszy Polak, ktory
zagrat w Meczu Gwiazd NHL,

d) Marta Zawadzka — komisarz Polskiej Hokej Ligi,

e) Andrzej Gut — sekretarz Polskiego Zwigzku Hokeja na Lodzie,

f) Przemo tukasik — architekt, wspottworca Medusa Group.

2. Decyzje jury sg ostateczne i prawnie wigzgce dla wszystkich uczestnikéw. Zadne odwotania
nie zostang uwzglednione.

§9
Nagrody

1. Jury Konkursu przyzna autorowi najlepszej pracy nagrode w wysokosci 8 000 PLN netto
(osiem tysiecy ztotych netto; bez podatku VAT).

2. Jury Konkursu zastrzega sobie prawo do nieprzyznania nagrody dla najlepszej pracy w
przypadku gdy zgtoszone na konkurs prace nie spetnig oczekiwan Jury.

3. W przypadku gdy autorem nagrodzonej pracy jest zespot autorow, nagroda nie ulega
zwielokrotnieniu.

4. Kwoty nagrod podlegajg opodatkowaniu na ogélnych zasadach.



§10
Prawa autorskie

1. Przystepujac do Konkursu Uczestnik potwierdza swoje prawa autorskie do nadestanych pro-
jektow i odwiadcza, iz nie narusza praw autorskich osdb trzecich.

2. Autor loga ponosi petng odpowiedzialno$¢ wobec Organizatora i oséb trzecich w przypadku,
gdyby zgtoszone do konkursu logo naruszato prawo, w szczegolnosci prawa autorskie oraz do-
bra osobiste oséb trzecich.

3. Organizator zastrzega sobie prawo do rozpowszechniania na polach eksploatacji w
zakresie strony internetowej, mediach spotecznosciowych, plakatach kazdej nadestanej pra-
cy w wers;ji elektronicznej w zbiorczym folderze, w celach dokumentacji oraz promocji Kon-
kursu, na co kazdy Autor wyraza zgode sktadajgc projekt w Konkursie.

4. Organizator Konkursu dopuszcza mozliwos¢é ewentualnych modyfikacji zwycieskiego projek-
tu, przy wspoitpracy z Autorem, z poszanowaniem oryginalnej formy projektu. Organizator nie
moze bez zgody Autora dokonywac zmian w logo, chyba, ze zmiany te sg spowodowane oczy-
wistg koniecznoscig, a Autor nie miatby stusznej podstawy im sie sprzeciwi¢ ( art. 49 ust. 2

ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych).

5. Po ogtoszeniu wynikdow Konkursu, Zwyciezca zawrze z Organizatorem umowe regulujgca
przeniesienie autorskich praw majagtkowych. Wraz z zawarciem umowy, autor zwycieskiej pracy
bedzie zobowigzany do nieodptatnego przeniesienia na Organizatora autorskich praw majatko-
wych do Logo bez ograniczen czasowych i terytorialnych na nastepujgcych polach eksploatacji:
a) utrwalanie — wytwarzanie wszelkimi technikami, w tym zapisu magnetycznego, $wiattoczutg,
audiowizualng, cyfrowg, optyczng, drukarskg, komputerowg, na jakimkolwiek nosniku, niezalez-
nie od standardu systemu i formatu;

b) zwielokrotnienie jakgkolwiek technikg, w tym dla celéw wydawniczych i edytorskich,

c) w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych logo utrwalono — wprowadza-
nie do obrotu przy uzyciu Internetu i innych technik przekazu danych, wykorzystujgcych sieci
telekomunikacyjne, informatyczne i bezprzewodowe, uzyczania lub najmu oryginatu albo eg-

zemplarzy,

d) rozpowszechnianie w formie druku, zapisu cyfrowego, przekazu multimedialnego;

e) publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowa-
nie, a takze publiczne udostepnianie logo w taki sposoéb, aby kazdy moégt mie¢ do niego dostep
W miejscu i w czasie przez siebie wybranym; w sieciach Internet, intranet i innych sieciach tele-

informatycznych, multimedialnych i komputerowych;
f) wykorzystywanie logo lub ich dowolnej czeéci do prezentaciji;



g) wprowadzanie logo do pamieci komputera i do sieci multimedialnej, w tym do Internetu;

h) udostepnianie pracownikom Zleceniodawcy lub podmiotom wspétpracujgcym ze Zlecenio-
dawca; i) w zakresie praw zaleznych zezwolenie dotyczy w szczegdélnosci — prawa do zezwala-
nia na wykonywanie praw zaleznych i dokonywanie opracowan danego logo prawa do dokona-
nia zmian, przerébek, skrétéw, oraz opracowania innej jego wersji oraz korzystania z nich na
eksploatacji na polach wymienionych w niniejszym paragrafie oraz prawa do zezwalania na
rozporzadzanie i korzystanie z opracowan logo;

j) w ramach dowolnej promoc;ji i reklamy Zleceniodawcy, w dowolnych mediach, na dowolnych
nosnikach i kanatach rozpowszechniania, w tym w fotosach, recenzjach, opisach, komentarza-
ch, konkursach, reklamie, oraz w kazdym innym zakresie, w ktérym prowadzi sie informowanie
o promocije i reklame takich w nieograniczonej ilosci nadan i wielkosci naktadow,

W przypadku zaistnienia koniecznos$ci rozszerzenia zakresu eksploatacji o pola niewymienione
w powyzszym paragrafie, Strony w odrebnej umowie uregulujg warunki przeniesienia praw ma-
jatkowych na niewymienione w niniejszej umowie pola eksploatacji. Organizatorowi bedzie
przystugiwato prawo pierwszehstwa w nabyciu praw do eksploatacji na niewymienionych w

umowie polach eksploatacji.

§11

Postanowienia koncowe

1. Przystgpienie do Konkursu jest dobrowolne.

2. Jury moze wykluczy¢ z Konkursu Uczestnika naruszajgcego postanowienia Regulaminu lub
zasady wspoifzycia spotecznego.

3. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za niemozno$¢ przekazania przyznanej Nagrody z
przyczyn lezgcych po stronie Uczestnika, ktéremu przyznano Nagrode.

4. Nagrody nieodebrane, z ktérych zrezygnowano pozostajg wtasnoscig Organizatora, ktéry
moze dysponowac nimi w sposéb swobodny.

5. Spory zwigzane z Konkursem bedg rozstrzygane przez sgd powszechny wiasciwy dla siedzi-
by Organizatora. W sprawach nieuregulowanych w niniejszym Regulaminie zastosowanie majg
odpowiednie przepisy obowigzujgcego prawa.

6. Wszelkich dodatkowych informacji udziela Barttomiej Wnuk, tel. 722 085 008, email: kon-
kurs@polskihokej.eu



